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[ consumitornano ai livelli del 1999

Lacrisi continua: gittspese alimentari e viaggi. Ripresa solonel 2012

LuiSA GRION

ROMA — Una caduta verticale
che ciha portato indietro di oltre
diecianni, fino al dontano» 1999.
Questa e stato U'effetto crisi sui
consumidegliitaliani:frail 2008e
i12009sonocadutidel 2,1 percen-
toinmedial’anno. Unveroepro-
prio tonfo davanti al quale le fa-
miglie non si sono comungue
perse d’animo. Hanno elaborato
una strategia alternativa, hanno
scelto, hanno tolto da una parte
per aggiungere dall’altra, hanno
riscoperto 'importanza del rap-
porto qualita-prezzo. E a volte
hanno anche dato fondo ai ri-
sparmi.

Confcommercio ha elaborato
un rapporto ad hoc per esamina-
reil passato e prevedere il futuro,
ed e arrivata alla conclusioneche
per girare pagina e uscire «dal
pauroso salto all’indietro» legato
alla crisi bisognera aspettare il
2012. Nonostante la recessione
sia superata - almeno secondo le
leggi della teoria economica - il
2010 sichiudera con un modesto
piti0,4 percento;il2011 saral'an-
no della «guarigione» con un pitt
0,9, ma «la vera ripresa» arrivera
solo all'inizio del prossimo anno
conun«rimbalzorall'1,6 percen-
to. Previsioni che, per altro, se-
condo le associazioni dei consu-
matori, sono del tutto «ottimisti-
che»,

Perspendere, quindi,c’#anco-
ratempo, eppure - diconoicom-
mercianti - ci sarebbe alcune co-
se da fare subito. Confcommer-
cio chiede che la lunga attesa sia
accorciata graziead un taglio del-
le tasse e attuando quella che il

Indagine af

L 8 BRR fo.
Sangalli: “Tagliare
in pressione fiscale
perripartive®

presidente Sangalli definisce una
«progressiva e compatibile ridu-
zione della pressione fiscale che
ridia fiato ai consumi delle famni-
glie e agli investimenti delle im-
prese».

In attesa che cid avvenga non
resta che «adeguare le abitudini
dispesa»r. Attivita che - secondoil
rapporto - gli italiani hanno fino
qui dimostrato di saper fare con
perizia. Dueannidiprofondacri-
si hanno infatti ridisegnato i bi-
lancidellefamiglie che hanno ta-
gliato il tagliabile concentrando
ledisponibilitasualcune, specifi-

I consumi pro-capite
Dati 2008-2009

Tempo libero

2.0

di eui

Elettrodomestici brunie IT

Yacanze

Mobilita e comunicazioni

chevoci.Sonocalatelerisorsede-
stinateallevacanze(meno3,2per
cento) e quelle perl'alimentazio-
ne (anche qui un secco meno 3,2
per cento). C’é stata unariduzio-
ne netta delle spese per "abbi-
gliamento, mobilitd e comunica-
zioni (tutte al meno 3,1), esclusa
latelefonia, che si@ modulata sul
pii1 0,4 per cento. Al contrario le
famiglie hanno aumentato le ri-
sorsedestinateallasalute (pit12,5
percento),aglielettrodomesticie
allatecnologia (pili2,4 percento).

Assestamenti che diventano
cambiamentiprofondiprenden-

4 Gura della persona

# Abbigliamento ¢ calzature

Spese per la salute

+2.5

Abitazione al nelto
dei fitti imputati

di cui

Serv. domest. per igiene casa

Pasti in casa e fuori casa

of cuf

# Alimentazione domestica

s

Pubblici esercizi

do in esame un periodo pili lun-
go: fra il 1992 e il 2012 - elabora
Confcommercio-laspesaperbe-
ni e servizi di telecomunicazioni
(daicellulariaInternet) eaumen-
tata di cinque volte. Al contrario,
per quanto riguarda l'alimenta-
zione, lariduzione generale della
spesa & andata di pari passo con
un capovolgimento del rapporto
fra pasti dentro e fuori casa. Nel
2012perognieurospesoperlali-
mentazione domestica si spen-
deranno altri 50 centesimi per
mangiare fuori.
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Cosa accadeva nel 1999

1 gennaio

Nasce ufficialmente 'euro, anche se non ancora
come moneta contante

21 marro
Tre Oscar al film di Benigni "La vita & bella" —

20 maggio

Le Brigate Rosse uccidono il consulente
del ministero del Lavoro, Massimo D'Antona -

Maggio

Scoppia in Belgio lo scandalo
della carne alla diossina

30 novembre
Nasce a Seattle il movimento "No Global"

.

BILANG!I TAGLIATI
Le famiglie hanno tagliato
i consumi
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