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Seil provolones
é padano
perde Pappeal

VALE LA PENA raccontare
la storia del Provolone Valpada-
na Dop, uno der prodotti ali-
mentart nati gragie all’Unita di
Italia; a fine Ottocento infatti
molti casart del sud provementi
dalla Campania, dalla Cala-
bria e dalla Pugha, con l'unifi-
cazione italiana st trasferirono
al nord atrrazti dalla facilita di
reperire laite fresco tn grande
quantita dalle vacche Frisone.
Cosi le tecniche dei maestri casa-
11 meridionali, abili nella lavora-
zione del cactocavallo e del
volone, formaggi a pasta filata
tipict del mezzogiorno, st trasfe-
rrono in Val Padana; nacque
una fiorente industria casearea
del provolone che nel corso degli
anni é diventata, insieme a quel-
la del Parmigiano Reggiano
Dop e del Grana Padano Dop,
un vero simbolo del Made n
Ttaly.

Con Dinizio della epopea politi-
ca della Lega che ha segnato
Uintroduzione massiccia nel lin-
guaggio comune del termine Pa-
dania, la denominazione Provo-
lone Val Padana Dop ha perso
1l suo appeal, soprattutto nel suo
1 suo mercato naturale, ovvero il
Sud. Caso anomalo questo in
cui la denominazione non facili-
ta, anzi penalizza un prodotto
di alta qualita. Normalmente é
il contrario, le denominazioni at-
traggono per Uindotto di storia,
cultura e territorio che si porta-
no dietro. Sul mercato grande ri-
chiesta del provolone generico,
che costa meno ma fatto con lat-
te non ttaliano.
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