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Comunicato stampa 

Bonprix, nuovo posizionamento per lo sviluppo dell’unica realtà multicanale in Italia 

Bonprix chiude il 2009 ancora con un segno positivo, in crescita anche il personale. L’azienda di Valdengo si presenta nel 2010 con una veste rinnovata: un nuovo logo ed una nuova campagna per essere maggiormente competitiva sul mercato internazionale e nazionale. Il nuovo slogan “Bonprix, It’me” è basato sul concetto di moda democratica sull’onda di una scelta emotiva e non più solo razionale. In crescita il canale internet assieme al catalogo e ai punti vendita. 

Valdengo, 1 marzo 2010 –  Positiva chiusura d’anno per Bonprix. Nel 2009, il fatturato del Gruppo ha raggiunto 192 milioni di euro, + 21% rispetto al 2008 mentre il fatturato di Bonprix Italia ha registrato 92 milioni di euro, + 26 % sul 2008. I punti vendita, 33 a fine 2009 hanno inciso per il 23% sul totale. Aumento anche nel numero dei dipendenti che nel 2009 ha raggiunto quota 383 contro i 279 dell’anno precedente.
Un nuovo logo e una rinnovata strategia, una Bonprix che non è solo ragione ma anche sentimento, un’impresa il cui sviluppo è progressivo e attento anche al benessere delle sue persone. Per quanto riguarda i punti vendita, si stanno analizzando i risultati dello scorso anno e le formule più adatte per l’ulteriore sviluppo di questo canale. Bonprix rimane ancora tra le prime aziende in Italia dove si lavora meglio, secondo la classifica di Great Place to Work, l’organizzazione che ogni anno è incaricata di compiere questo studio sull’ambiente lavorativo in Italia. Nel 2009, Bonprix ha eletto la sua testimonial, Miss Earth, una bella ragazza impegnata in cause ambientali sul territorio. E proprio in quella direzione sta procedendo Isabella Luna Voce, Miss Earth 2009, nel progetto a favore dell’ambiente in Calabria dove Luna incontrerà i bambini delle scuole primarie per sensibilizzarli ad un comportamento consapevole.
Il processo implicito nella scelta di Bonprix è invertito rispetto a prima – afferma Stephan Elsner, Direttore Generale. E’ il mood emozionale che prevale ora e porta a scegliere il prodotto. E’ una moda pensata per le persone reali, una moda democratica”. Tutto questo è ulteriormente supportato dai valori che l’azienda esprime: tutte le taglie ad un unico prezzo, un’azienda che sostiene le sue persone, l’ambiente e ha una forte responsabilità sociale. Bonprix sta declinando una grande promessa per i Clienti di oggi e di domani: fare moda per persone vere. Il catalogo, uno dei tre strumenti della strategia multicanale, diventa un giornale da leggere in cui trovare le tendenze delle nuove collezioni, i suggerimenti per migliorare il proprio look 
e vestire con stile. Un messaggio innovativo, un posizionamento forte anche nei confronti delle altre catene di abbigliamento più conosciute in Europa.

I punti vendita Bonprix in Italia
29 novembre 2007 – Alessandria, Centro Commerciale Bennet Astuti

6 marzo 2008 – Udine, Parco Commerciale Terminal Nord 

24 aprile 2008  - Rho (MI), Rho Center

3 luglio 2008 - Novi Ligure (AL)

18 settembre 2008 - Domodossola (VB), Complesso commerciale Sempione
24 settembre 2008 - Legnago (VR),Centro Commerciale Galassia

16 ottobre 2008 - Caselle Torinese (TO), Bennet Caselle Center

30 ottobre 2008 – Biella, Centro Commerciale Gli Orsi

13 novembre 2008 – Mondovì (CN),Centro Commerciale Mondovicino

27 novembre 2008 - Castel di Lama (AP), Centro Commerciale Città delle Stelle
27 novembre 2008 -  Fidenza (PR), Shopping Park Fidenza 
4 dicembre 2008 - Arma di Taggia (IM), Centro Commerciale Taggia
12 marzo 2009 -  Muggia (TS), Centro Commerciale Montedoro

12 marzo 2009 - San Rocco al Porto (LO), Centro Commerciale Auchan

19 marzo 2009 – Casetta Mattei (Roma), Centro Commerciale Casetta Mattei

26 marzo 2009 -  Merate, (Lc), Centro Auchan

26 marzo 2009 – Perugia, Centro Emisfero Settevalli

02 aprile 2009 –  Guidonia (Roma), Centro Commerciale Tiburtino

28 maggio 2009 – Comacchio (Fe), Centro Commerciale Bennet Le Valli

28 maggio 2009 – Moncalieri (To), Centro Carrefour

18 giugno 2009 – Bellinzago Lombardo (Mi), Centro Commerciale La Corte Lombarda

25 giugno 2009 -  Torino, SNOS

03 settembre 2009 – Trevi (Pg), Centro Commerciale P.zza Umbra

03 settembre 2009 – Peschiera del Garda (Vr), Parco Commerciale ICS EUROSPAR

10 settembre 2009 – Alessandria (Al), Centro Commerciale Panorama

8 ottobre 2009 – Navile (Bo), Centro Commerciale Navile

15 ottobre 2009 – Tradate (Va), Complesso Immobiliare Polivalente La Fornace

22 ottobre 2009 – Monfalcone (Go), Centro Commerciale Emisfero

22 novembre – Pontedera (Pi), Centro Commerciale COOP 

26 novembre – Cinisello Balsamo (Mi), Centro Commerciale Auchan

03/12/09 – Isola d’Asti, (AT), Centro Commerciale I Bricchi

02/12/09 – Roma, Centro Commerciale La Romanina

Bonprix S.r.l

Bonprix Italia, parte del Gruppo otto di Amburgo, è la società specializzata nella vendita a distanza di abbigliamento per donna, uomo, bambino e tessile per la casa. Ha sede a Valdengo (Bi), nell’eccellenza del tessile mondiale. E’ leader di mercato nel suo settore ed è tra le poche imprese ad avere una vera offerta multicanale: lo storico catalogo per corrispondenza, internet con una quota in costante crescita e la rete di negozi diretti, balzati all’onore della cronaca per le loro performance. Negli ultimi anni ha rafforzato notevolmente la sua presenza in Italia, merito della sua offerta che concilia stile e convenienza, servizio al cliente e professionalità delle risorse umane. Il motto del Gruppo è “Leading through passion”, ovvero essere uno dei principali attori del mercato lavorando con grande entusiasmo. Il fatturato del Gruppo Bonprix Italia ha registrato nel 2009 192 milioni di euro, + 21% rispetto al 2008 mentre il fatturato di Bonprix Italia ha raggiunto quota  92 milioni di euro, + 26 % sul 2008. La quota del canale internet ha raggiunto il 38%.
Per informazioni:  Consilium Comunicazione, Simona Bravi: 02 36565485 335 1833449

