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Il negozio di Guidonia, un altro successo per Bonprix
Aperto il 2 aprile, il nuovo negozio di Guidonie (Roma) registra vendite record. Qualità, convenienza e un ambiente accogliente, questa la ricetta anti-crisi  di Bonprix, che coi propri punti vendita è riuscita a trasformare un momento di recessione in opportunità per il proprio business. 
Valdengo 20 aprile 2009 – Superano nettamente il +100% rispetto alle  previsioni gli acquisti effettuati nel negozio Bonprix di Guidonia (Roma), aperto il 2 aprile scorso nel nuovo centro commerciale Tiburtino. Prodotti di qualità offerti a prezzi convenienti e ambienti appositamente studiati per agevolare ogni visitatore nel proprio processo di acquisto, è questo il mix che continua a decretare il successo dei punti vendita Bonprix.
Stephan Elsner Direttore Generale Bonprix Italia spiega in questo modo le ragioni di questo successo: “Bisogna adattarsi al mercato soprattutto quando questo è fortemente condizionato da fattori esterni. Davanti al calo del potere d’acquisto delle famiglie non si può che rispondere con l’offerta di prodotti che, pur non avendo nulla da invidiare a quelli dei marchi più blasonati, vengono proposti a prezzi decisamente più accessibili. L’avventura iniziata nel 2007 con l’apertura dei negozi sta dando ottimi frutti, perché permette ai nostri clienti di rendersi conto in prima persona della qualità dei capi prima di acquistarli. I risultati registrati dall’ultimo punto vendita aperto a Guidonia confermano questa tendenza positiva”.
Il punto vendita di Guidonia ricalca le caratteristiche di quelli aperti in precedenza: una superficie di circa 350 mq., ambienti accoglienti e illuminati con una luce simile a quella naturale (per facilitare la visione dei colori), camerini spaziosi con pulsante di chiamata e un personale di vendita sempre disponibile ad aiutare il cliente. È il quarto aperto quest’anno; insieme a quello di Casetta Mattei (Roma), inaugurato il 19 marzo è il segno dell’espansione della rete retail di Bonprix dal nord al   centro Italia. Una espansione che certo non si fermerà, coinvolgendo, nei prossimi mesi anche altre regioni italiane.  
I punti vendita Bonprix
20 maggio 2004 - Vigliano Biellese (BI)

29 novembre 2007 – Alessandria, Centro Commerciale Bennet Astuti

6 marzo 2008 – Udine, Parco Commerciale Terminal Nord 

24 aprile 2008  - Rho (MI), Rho Center

3 luglio 2008 - Novi Ligure (AL)

18 settembre 2008 - Domodossola (VB), Complesso commerciale Sempione
24 settembre 2008 - Legnago (VR),Centro Commerciale Galassia

16 ottobre 2008 - Caselle Torinese (TO), Bennet Caselle Center

13 novembre 2008 – Mondovì (CN),Centro Commerciale Mondovicino

30 ottobre 2008 – Biella, Centro Commerciale Gli Orsi

27 novembre 2008 - Castel di Lama (AP), Centro Commerciale Città delle Stelle
27 novembre 2008 -  Fidenza (PR), Shopping Park Fidenza 
4 dicembre 2008 - Arma di Taggia (IM), Centro Commerciale Taggia
12 marzo 2009 -  Muggia (TS), Centro Commerciale Montedoro

12 marzo 2009 - San Rocco al Porto (LO), Centro Commerciale Auchan

19 marzo 2009 – Casetta Mattei (Roma), Centro Commerciale Casetta Mattei

02 aprile 2009 – Guidonia (Roma), Centro Commerciale Tiburtino

Bon Prix S.r.l

Bon Prix Italia, società del gruppo tedesco Otto di Amburgo con sede a Valdengo, nell’eccellenza del tessile biellese, è leader in Europa nella vendita per corrispondenza di abbigliamento per donna, uomo, bambino, accessori e tessile per la casa. E’ uno dei principali attori del mercato di riferimento e negli ultimi anni ha rafforzato notevolmente la sua presenza in Italia, merito della sua offerta che concilia stile e convenienza, servizio al cliente e professionalità delle risorse umane. Il motto del Gruppo è “Leading through passion”, ovvero essere uno dei principali attori del mercato lavorando con grande entusiasmo. Il fatturato di Bon Prix Italia contribuisce all’incremento complessivo del Gruppo con un valore di 105 milioni di euro, la domanda si attesta sui 130 milioni di euro. I contatti sviluppati da Bon Prix Italia nel 2008 sono oltre 1.300.000 e  il suo call center gestisce da 3000 a 6000 telefonate al giorno. Il 50% circa degli ordini avvengono tramite telefono, il 30% via internet, il 10% via posta e il 10% via fax. Nel 2008, i cataloghi spediti in Italia sono stati 50 milioni, gli ordini ricevuti 1,8 milioni, mentre i pacchi spediti oltre 2 milioni. Solo nel primo semestre del 2008 il fatturato è stato di 85 milioni di euro; nel 2009 è prevista l’apertura di altri 30 punti vendita in Italia.
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