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Per fine anno la quota salira al 30%

Bonprix farotta

sulle-commerce

Nell'anno nero per I'indu-
striae leimprese, Bonprix Italia,
controllata del gruppo tedesco
Otto con sede principale a Vi-
gliano Biellese (Biella), nei pri-
mi cinque mesizoo9haregistra-
to un +17% su base tendenziale.
Afine anno l'azienda avra aper-
to33puntivenditainItaliaepro-
babilmente avraincrementatoil

fatturatochenel 2008 si¢ attesta- .

to su157 milioni di euro.
Cisonomotivifondatiperve-
dere rosa nel futuro, e non solo
perleaspettative diripresa: Bon-
prix occupa 298 dipendenti
(+26% rispetto al 2008) dei quali
257 donne. «Ci siamo insediati
qui a fine anni 8o con Facquisi-
zione di Euronova - spiegail di-
rettore generale Stephan Elsner
- ¢ abbiamo deciso direstarcie
crescere nonostante una posi-
zione logisticamente non delle
migliori». I collégamenti pena-
lizzanti rispetto ad altre aree so-

no bilanciati, secondo Elsner da

altri fattori importanti: «Una
manodopera molto qualificatae

una maggiore stabilita organiz-

zativa, A Milano forse & piti faci-
le trovare quadri esperti, ma ¢
anche pitt facile perderli. Qui si
crea un legame pil stretto e du-
raturox. Eche Bonprixabbiade-
ciso di puntare sul Biellese lo di-

mostra anche Vinvestimento di
6 milioni sostenuto nel 2007 per
un NuUOvo magazzino, installare
unanuova smistatrice (che vale
dasolaz,smilioni) e perincorpo-
rare 'ex Euronova. «Il marchio
resta - dice Elsner - perché i
clientisono affezionati al catalo-
go degli "introvabili"».

1l futuro? Per Bonprix passe-’

radaduestrade: incrementareil
retail, arrivandonei prossimian-
nia100 negoziin Italia, e svilup-
parel’e-commerce. «La crescita
delle vendite per corrisponden-

Giro d’affari. Nei primi cinque
mesiil gruppo ha registrato
un +17% tendenziale

za¢legataall’e-commerce -sot-

tolineail direttore generale-an- -

che se'a causa della legge sulla
privacy e complessorecuperare
nuovi indirizzi. Ma lo facciamo
attraversoinegozie investendo
sulla pubblicita televisiva. L'lta-
lia & T'unico paese dove dobbia-
mo ricorrere a questo Mezzox.
Nel Nord Europa l'e-commerce
pesaperil 6% del fatturato del-
le vendite per corrispondenza,
quiéal25%: «Maafine anno sali-
remo al 30%» assicuraElsner.
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