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Otto Versand wichst
vor allem im Internet

Amazon als Nummer eins in Deutschland iiberholt

Hamburg — Der Verkauf iiber das
Internet bringt dem Otto Versand
derzeit das griBte Wachstum und
gleicht Schwichen im Vertrieb
itber den klassischen Katalog aus.
Die Otto-Gruppe hat nach jetzt
vorgelegten, vorlaufigen Ge-
schiiftszahlen fiir das vergangene
Jahr den Umsatz im Onlinehandel
um ein Drittel auf rund vier Mrd.
Euro erhoht. In Deutschland stieg
dieses Geschift in gleichem Um-
fang auf nunmehr 2,8 Mrd. Euro
an. Damit ist Otfo nach eigenen
Angaben nun vor Amazon
Deutschlands grofiter  Online-
hindler fiir private Kunden.

Einen Grund fiir den Erfolg sieht
der Handelskonzern in der Umstel-
lung auf das Betriebssystem Wind-
ows Vista im eigenen Onlineshop.
Dies macht die dreidimensionale
Darstellung der Waren méglich.
Otto will den Verkauf tiber das In-
ternet, die Sparte E-Commerce,
weiter ausbauen. Der hewihrte
Katalog soll jedoch nicht abge-
schafft werden. ,Oft genug schau-
en die Kunden erst in den Katalog
und gehen dann erst ins Internet”,
hatte Otto-Manager Hans-Otto
Schrader dies zuletzt begriindet. Er
lost im Oktober dieses Jahres Mi-
chael Otto als Vorstandsvorsitzen-
der des Konzerns ab.

Vor allem durch Wachstum im
Ausland konnte Otto den Grup-
penumsatz im vergangenen Ge-
schiftsjahr {(28. Februar) um 4,5
Prozent suf 15 Mrd. Euro steigern.
Konkrete Angaben zum Gewinn
machte Otto noch nicht. Das Vor-
steuerergebnis  werde  jedoch
{iberpropoertional zum Umsatz
steigen, hief es. Im Vorjahr 2005/
2006 hatte Otto ein Ergebnis vor
Steuern von 459 Mio. Euro er-
reicht. Mit 55 Prozent macht der
Konzern mittlerweile mehr Um-
satz im Ausland als in Deutsch-
land.

Im groBten und derzeit zu-
gleich schwierigsten Markt, in
Deutschland, hat die Otto Grup-
pe nach drei Jahren mit Umsatz-
riickgingen wieder ein leichtes
Plus erzielt. Die Verkiufe der
Gruppenfirmen (Otto, Schwab.
Baur, 197 88N stiegen um gut
ein Prozent auf 6,9 Mrd. Euro. Im
europaischen Ausland (3-Suis-
ses, Grattan-Freeman) lag der
Zuwachs mit acht Prozent suf

sieben Mrd. Euro Umsatz deut-
lich hoher .

In Nordamerika sorgte vor
allem die Tochterfirma Crate and
Barrel fiir Wachstum. Der Um-
satz legte dort um sieben Prozent
auf gut eine Mrd. Euro zu. Die
stirksten Wachstumsimpulse in
Deutschland kamen vom Paket-
versender Hermes und in Europa
von den Finanzdienstleistungen
der EOS-Gruppe - beide Unter-
nehmen sind seit Jahren erfolg-
reiche Konzerntdchter, Otto ist
mit 53 000 Mitarbeitern der grofi-
te Versandhindler der Welt.  nic
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