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Comunicato stampa 37-08

“Detto fatto! “, Bonprix in convention: consuntivi e progetti 2009. “Non partecipiamo alla recessione.”

Si svolge oggi in due tempi la convention natalizia di Bon Prix, nel pomeriggio  presso l’ Hub di Valdengo dalle 15.30 alle 17.00 una prima session “Detto fatto” di contenuti per fare un consuntivo per il 2008 e presentare i piani di sviluppo per l’anno che verrà. A seguire la sera si tiene “Sconvention”, la cena presso Palazzo Boglietti a Biella,  fatta di curiosità e divertimenti.

Valdengo, 5 dicembre 2008 –  Si svolge oggi la convention Bon Prix che mette a confronto lo staff dell’azienda, dirigenti e dipendenti insieme per un giorno. Durante la sessione pomeridiana, che si svolge presso l’hub Bon Prix di Valdengo,  intervengono Stephan Elsner, Direttore Generale di Bon Prix, e i Responsabili delle  diverse divisioni – marketing, risorse umane,  punti vendita, logistica magazzino, e servizio clienti – per fare il punto sulle attività in corso e future. 
Stephan Elsner concentra il proprio intervento sull’andamento presente e futuro dell’azienda.
 “Detto e fatto” - afferma Elsner nel suo intervento -  contano le azioni e non le parole”. In questo momentodi crisi in cui i consumi si trasformano, con i prodotti di qualità a prezzi convenienti, ci troviamo nel posto giusto, con i prodotti e i progetti giusti: siamo sulla famiglia con prodotti accessibili e reali.” E conclude riprendendo una  citazione di Sam Walton, fondatore di Wal Mart - la più grande catena operante nel canale della grande distribuzione organizzata - , “Ho deciso di non partecipare alla recessione”, allo stesso modo la crisi per Bon Prix rappresenta un’ opportunità di sviluppo, non un ostacolo.
L’azienda infatti, nonostante la crisi di questo momento continua a crescere, soprattutto nella rete dei negozi diretti che vendono abbigliamento di stile con convenienza. Ha chiuso il 2007 con un fatturato complessivo di 147 milioni di  euro. E solo nel primo semestre 2008 il fatturato è stato di 85 milioni di euro. Per il 2009 è prevista l’apertura di altri 30 punti vendita in Italia.  Anche il numero di dipendenti continua a crescere, nell’arco di 2 anni l’azienda è passata da 100 a 235 dipendenti, di cui 65 solo nel 2008 come nuovi impiegati nella rete punti vendita retail. La merce che transita per l’ hub Bon Prix di Valdengo produce il 60% del fatturato italiano. 
Infine la giornata si conclude con ‘Sconvention’, cena presso Palazzo Boglietti a Biella. Durante la serata i dipendenti stessi a turno presenteranno le stranezze, bizzarrie e curiosità interne all’azienda e a seguire una lotteria il cui intero ricavato verrà devoluto per l’adozione di un bambino in Africa, in sintonia con l’attenzione che da sempre Bon Prix dedica alle problematiche etiche e sociali.

Bon Prix S.r.l

Bon Prix Italia, società del gruppo tedesco Otto di Amburgo con sede a Valdengo, nell’eccellenza del tessile biellese, è leader in Europa nella vendita per corrispondenza di abbigliamento per donna, uomo, bambino, accessori e tessile per la casa. E’ uno dei principali attori del mercato di riferimento e negli ultimi anni ha rafforzato notevolmente la sua presenza in Italia, merito della sua offerta che concilia stile e convenienza, servizio al cliente e professionalità delle risorse umane. Il motto del Gruppo è “Leading through passion”, ovvero essere uno dei principali attori del mercato lavorando con grande entusiasmo. Il fatturato di Bon Prix Italia contribuisce all’incremento complessivo del Gruppo con un valore di 105 milioni di euro, la domanda si attesta sui 130 milioni di euro. I contatti sviluppati da Bon Prix Italia nel 2007 sono oltre 1.300.000 e  il suo call center gestisce da 3000 a 6000 telefonate al giorno. Il 50% circa degli ordini avvengono tramite telefono, il 30% via internet, il 10% via posta e il 10% via fax. Nel 2007, i cataloghi spediti in Italia sono stati 50 milioni, gli ordini ricevuti 1,8 milioni, mentre i pacchi spediti oltre 2 milioni.  
Cronologia punti vendita aggiornati al 4 dicembre 2008

20 maggio 2004 - Vigliano Biellese (BI)

29 novembre 2007 – Alessandria, Centro Commerciale Bennet Astuti

6 marzo 2008 – Udine, Parco Commerciale Terminal Nord 

24 aprile 2008  - Rho (MI), Rho Center

3 luglio 2008 - Novi Ligure (AL)

18 settembre 2008 - Domodossola (VB), Complesso commerciale Sempione
24 settembre 2008 - Legnago (VR),Centro Commerciale Galassia

16 ottobre 2008 - Caselle Torinese (TO), Bennet Caselle Center

13 novembre 2008 – Mondovì (CN),Centro Commerciale Mondovicino

30 ottobre 2008 – Biella, Centro Commerciale Gli Orsi

27 novembre 2008 - Castel di Lama (AP), Centro Commerciale Città delle Stelle
27 novembre 2008 -  Fidenza (PR), Shopping Park Fidenza 
4 dicembre 2008 - Arma di Taggia (IM), Centro Commerciale Taggia
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“Societa soggetta allatita didrezione e coordnamento di BON PRIX Handelsgeselischaft mbH"
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