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Comunicato stampa n. 28-2008


Vola lo sviluppo Bonprix nel primo semestre 2008 

Bonprix avanza anche nel primo semestre 2008. La domanda si è attestata sui 47 milioni di euro, registrando + 10% rispetto allo stesso periodo del 2007. Circa 10,5 milioni i cataloghi spediti e un incremento del 20% in ordini, per un totale di 575.000, sempre nello stesso periodo. Anche il fatturato del Gruppo, comprese Svizzera e Austria, si è attestato sugli 83 milioni di euro, registrando un netto + 3% rispetto allo stesso periodo dello scorso anno. Le attività del Gruppo vengono coordinate centralmente dalla sede di Valdengo in provincia di Biella e sono rivolte al mercato domestico, a Svizzera, Austria, Croazia, Slovenia e Grecia.

Valdengo, 29 luglio 2008 – Valori positivi per Bonprix e per il Gruppo anche in seguito alla fusione con Euronova, compiuta un anno fa. Il primo semestre dà riscontri positivi anche per l’oculata politica dei prezzi, da sempre un valore della società, che offre abbigliamento di qualità a prezzi convenienti. Nel 2007, tre sono stati gli obiettivi. L’inaugurazione e il lancio del nuovo hub per l’Europa a Valdengo, una realizzazione da 10 milioni di euro che ha premiato il territorio biellese attraverso un impianto tecnologico all’avanguardia per la distribuzione automatizzata dei prodotti cui è conseguito il riconoscimento agli Awards for Excellence di Confindustria per la valorizzazione del territorio. Sul fronte organizzativo, la seconda importante operazione è stata la fusione con Euronova, un’operazione che ha considerato anche la riqualificazione del personale all’interno del gruppo, dando garanzie di stabilità, nonostante il persistente problema dell’aumento delle tariffe postali. Lo staff impiegato, dopo la fusione con Euronova, supera ora le 200 persone. Bonprix ha lanciato il progetto di sviluppo dei punti vendita sul territorio italiano. Dopo quello storico di Vigliano (BI), sono stati inaugurati Alessandria, Udine, Rho e Novi Ligure con risultati sopra ai piani. Le prossime tappe sono:  Legnago (Vr), Domodossola, Arma di Taggia (Im), Caselle (To), San Giuliano M.se (Mi), Peschiera del Garda (Vr), Mondovì (Cn) e Castel di Lama (AP)

I contatti sviluppati da Bon Prix Italia nel 2007 sono stati oltre 1.300.000 e  il call-center gestisce attualmente da 3000 a 6000 telefonate al giorno. Il 50% circa degli ordini avvengono tramite telefono, il 30% via internet, il 10% via posta e il 10% via fax.

Nel 2007, i cataloghi spediti in Italia sono stati 50 milioni, gli ordini ricevuti 1,8 milioni, mentre i pacchi spediti oltre 2 milioni.  

Il gruppo Bonprix ha 14,5 milioni di clienti in tutto il mondo e distribuisce cataloghi in media di 200 pagine. L’azienda invia 24 milioni di pacchi all’anno.

Bon Prix S.r.l
Bon Prix Italia, società del gruppo tedesco Otto di Amburgo con sede a Valdengo, nell’eccellenza del tessile biellese, è leader in Europa nella vendita per corrispondenza di abbigliamento per donna, uomo, bambino, accessori e tessile per la casa. E’ uno dei principali attori del mercato di riferimento e negli ultimi anni ha rafforzato notevolmente la sua presenza in Italia, merito della sua offerta che concilia stile e convenienza, servizio al cliente e professionalità delle risorse umane. Il motto del Gruppo è “Leading through passion”, ovvero essere uno dei principali attori del mercato lavorando con grande entusiasmo.
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Simona Bravi - sbravi@consiliumcom.it
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Tel.  +39 02 365 65 485
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“Societa soggetta allatita didrezione e coordnamento di BON PRIX Handelsgeselischaft mbH"
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