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Comunicato stampa 14 - 07

Bon Prix, arriva la fusione con Euronova 

Il 1° agosto un evento conviviale sancirà l’unione tra due importanti realtà locali nel settore della vendita per corrispondenza, Bon Prix ed Euronova. I dipendenti dell’azienda di Valdengo incontreranno le risorse umane della ex Euronovanel nel corso di  un aperitivo all’aperto allestito nella proprietà di Valdengo e nella sede di Cossato della Get a Line.

Valdengo, 31 luglio 2007 – Il 1° agosto, le risorse umane di Euronova, in parte assorbite da Bon Prix Italia e in parte confluite in una nuova società fondata il 1° giugno scorso, la Get a Line, si incontreranno per un aperitivo all’insegna della celebrazione dei valori dell’azienda valdenghese, sempre più protesa al futuro e attenta a conciliare le esigenze del business con quelle del personale.

“Questo è un momento importante – commenta Stephan Elsner, direttore generale di Bon Prix Italia - per coloro che credono che lo sviluppo di un’azienda passi anche attraverso una corretta ed attenta gestione del personale. L’azienda non è nuova a questo tipo di incontri che intendono favorire il dialogo tra i dipendenti e lo scambio di idee con la dirigenza Bon Prix.”

“Questa fusione – dice Rosanna Lopez, responsabile Divisione Merce e Comunicazione Operativa di Bon Prix Italia, costituisce una nuova piattaforma operativa che consentirà una maggiore internazionalizzazione dell’impresa. L’unione fa parte di un più ampio piano di crescita aziendale, sempre in linea con la filosofia e la missione di Bon Prix e svilupperà sinergie importanti per affrontare il mercato globale nei prossimi anni”.

Bon Prix Italia srl, sede italiana del gruppo Otto di Amburgo, con una crescita annua superiore al 25%, ha registrato nel 2006 un fatturato di 100 milioni di euro. Il personale impiegato ha registrato un’importante dinamica di  crescita: alla fine del 2006 il numero di dipendenti superava le 100 unità. Attraverso la fusione con Euronova, l’organico Bon Prix passa ora a 168 persone. Bon Prix sviluppa oltre 1.200.000 contatti all’anno. Il suo call center smista da 2500 a 6000 telefonate al giorno, pari a circa 900.000 contatti telefonici all’anno. Il 50% circa degli ordini avvengono tramite telefono, il 25% via internet, il 15% via posta e il 10% via fax. Nel 2006, i cataloghi spediti sono stati oltre 20 milioni, gli ordini ricevuti un milione, mentre i pacchi spediti 1.300.000. Gli ordini ricevuti in media ogni giorno hanno raggiunto quasi le 5.000 unità, cifra identica alla media dei pacchi spediti ogni giorno.

Per informazioni:  Ufficio Stampa Bon Prix - tel: 02 365.654.85  ||  335.18.33.449 -
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“Societa soggetta allatita didrezione e coordnamento di BON PRIX Handelsgeselischaft mbH"
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